IX CONGRESO INTERNACIONAL DE COMUNICACION ESTRATEGICA
Inspirar para crear, Crear para inspirar
6, 7 y 8 de noviembre de 2024
Teatro Universidad de Medellin
CONVOCATORIA DE PONENCIAS DE INVESTIGACION
MESAS PARA CONTAR

En esta novena version del Congreso Internacional de Comunicacion Estratégica, adoptamos
el eje tematico "Comunicacion Disruptiva" como un hilo conductor para comprender y
contextualizar las transformaciones que durante los ultimos 30 afnos ha tenido la
comunicacion, considerando la convergencia de tecnologias, la influencia de las redes
sociales, el auge de la comunicacion movil, la emergencia de plataformas streaming de
entretenimiento digital, y el avance de la inteligencia artificial y su impacto en la
comunicacion. Queremos analizar criticamente coémo estas disrupciones han impactado no
solo la esfera profesional de la comunicacion estratégica, sino también la sociedad en su
conjunto.

En los ultimos 30 afios hemos sido testigos de como se ha mutado profundamente la manera
como nos comunicamos y compartimos informacion, construimos relaciones, creamos y
consumimos contenido. La ruptura entre lo analogo y lo digital; la aparicidon de los mundos
offline y online; los nativos y los ndmadas digitales; la distancia entre lo real y lo virtual; los
debates sobre la inteligencia humana y la artificial, asi como otras encrucijadas, marcan el
escenario de las complejidades de las interacciones comunicativas que ocurren en estos
mundos paralelos.

Las mesas para contar son un espacio de dialogo y reflexiéon donde expertos, académicos,
investigadores y profesionales de la comunicacién pueden compartir experiencias,
conocimientos y perspectivas sobre los desafios y oportunidades que presenta la
comunicacion disruptiva. También, abrimos espacios para que estudiantes compartan sus
proyectos académicos o de semilleros de investigacién, y para que profesionales presenten
casos exitosos y buenas practicas en el gjercicio de la comunicacién.

Publicacion de las ponencias en extenso

Cada mesa esta motivada por un tema y es coordinada por un grupo de investigacién de la
Universidad de Medellin o una universidad aliada con amplia experiencia en el campo. Los
textos de las ponencias seran evaluados para seleccionar (de acuerdo con su calidad) y
publicar en uno de los siguientes medios de divulgacién:

1. Revista Anagramas —Rumbos y Sentidos de la ANACREHIS

17134

Comunicaciéon—publicacion cientifica de la Facultad.

Edicién especial # 48. [
https://revistas.udem.edu.co/index.php/anagramas I
~Ie
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https://revistas.udem.edu.co/index.php/anagramas

2. Libro Pensar la Comunicacion VIIl, serie que desde el (i
2003 recoge reflexionesy resultados de investigacion de COMUNICACION
grupos y personas que aportan en la construccién del
campo académico de la comunicacién. El lanzamiento

dellibro se realizara durante el Congreso.
https://ebooks.udemedellin.edu.co/library/search/comunicaci
on?orderBy=name

3. Libro digital Inspirar para Crear. Py
https://comunicacion.udemedellin.edu.co/wp- ; Inspirar
content/uploads/2023/09/Libro-Inspirar-para-Crear-preprint.pdf !

La recepcidon de los textos en extenso de las ponencias para su publicacién se recibira
mediante la plataforma OJS de la revista Anagramas, para efectos de transparencia,
efectividad y claridad en el proceso de evaluacion y editorial.

Participacion como ponente y modalidad

Se pueden presentar investigaciones en su fase de formulacidn, avance o terminacion.
Interesan ponencias que, a partir de los resultados empiricos, abran focos de reflexiéon y que,
desde ahi, aporten a la tematica global del congreso. Es decir, que desde lo académico e
investigativo ofrezcan luces sobre comunicacion disruptiva.

También pueden participar estudiantes que quieran compartir sus proyectos académicos o
de semilleros de investigacion.

En esta versidon contamos con una mesa dedicada para ponencias de profesionales que en
su ejercicio laboral desean compartir como buena practica casos innovadores y disruptivos.

Podran participar en Mesas para contar a través de ponencias orales en modalidad presencial
o virtual (sincrénico) con duracion de 12 a 15 minutos, incluyendo 3 minutos para preguntas.

Indicadores de la Vil version del Congreso

En la pasada version de nuestro Congreso, realizado en noviembre del 2022, contamos con
205 ponentes, 14 mesas para contar, representacion de 40 institucionales locales,
nacionales e internacionales y 21 universidades aliadas en la coordinacidon académica de las
mesas. Esperamos contar este aio con su participacidon y enriquecer este escenario
académicoy de investigacion al servicio de la comunicacién.

Conoce mas de la pasada version:
https://live.eventtia.com/es/congresointernacionaldecomunicacionestrategica/lni
cio para
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Mesas para contar

1. Comunicacién disruptiva, buenas practicas empresariales 52\ Universidad®
4 de Medellin

Ciencia y Libertad

y profesionales

Esta mesa es una plataforma Unica para que profesionales en el
campo de la comunicacion (y afines) y equipos especializados
puedan compartir sus experiencias, conocimientos y las
innovadoras practicas comunicativas que han implementado con
éxito. Es un espacio para exponer propuestas que destaquen
enfoques disruptivos, estrategias creativas y soluciones
innovadoras que hayan tenido un impacto significativo en la forma f1REDIRP
en que entendemos y practicamos la comunicacion. Se reciben -
trabajos y casos provenientes del ejercicio profesional (agencias e

de publicidad, mercadeo digital, departamentos de comunicacioén, & ggg"
startups, sector publico, audiovisual, del entretenimiento digital,
etc.)

2. Epistemologia, teorias y métodos en comunicacion 151 Universidad®
Reflexiones, avances y discusiones sobre la fundamentacién Y9 de Medellin

tedrica y epistemologica de la investigacién en comunicacién, asi
como propuestas de innovacidn en metodologia (técnicas,
métodos e instrumentos) aplicados en el desarrollo de
investigaciones tedricas y empiricas en el campo.

3. Mediologia, investigacion y procesos de Inteligencia
Artificial (IA) en el periodismo de datos

La investigaciony la influencia emergente de la IA en el periodismo

de datos, las narrativas disruptivas y discursos de la informacion CNIVERSIDAD

que establecen nuevas relaciones entre las sociedadesy lo

mediatico. Un escenario para la socializacién de avances y

resultados de investigacidon, estudios de caso y aproximaciones

que indagan la relacién de la comunicacion, los medios, los datos '. SELVES‘%'R#E

y elimpacto de la inteligencia artificial en el ejercicio periodistico.

V. UCASAL
4. Periodismo y narrativas/discursos mediaticos Universidad®
El periodismo como ejercicioy la narracién como instancia donde 79 de Medellin
la sociedad se cuenta aquello que le parece relevante, de ‘rear
importancia social y humana. Estudios sobre la relacién entre -
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periodismo y sociedad, donde lo narrativo ocupa un lugar central
de la reflexion.

Universidad

CATOLICA

AL M EDLCA G

(| UNIVERSIDAD CATOLICAZ

LUISAMIGO

/8,

ANAHUAC
MAYAB

5. Industrias culturales y creativas

Investigaciones sobre la generacion, intercambio,
comercializacion e impacto de bienes simbélicos, en areas como
turismo, artes visuales, teatro, arte digital, publicidad, y que se
enmarcan en el concepto de industrias culturales y creativas.

iz Universidad®
¥ de Medellin

Ciencia y Libertad

Universidad
£ CATOLICA

Universidade Presbileriana

Mackenzie

POLITECNICO COLOMBIANG

Jalme Isaza Cadavld

@ Tecnolégico
de Monterrey

6. Comunicacion digital e interacciones comunicativas:
crossmedia, transmedia y convergencia digital

Nuevos escenarios de la comunicacién, en horizontes como las
redes sociales, los nuevos medios, la realidad (virtual y
aumentada), capitalismo de plataformas, consumos digitales,
comunidades virtuales, escenarios digitales de aprendizaje.

gz Universidad®
#%) de Medellin

Ciencia y Libertad

POLI

POLITECNICO
GRANCOLOMBIANO

@ Universidad de

24 La Sabana

7. Comunicacidén organizacionaly relaciones publicas

Lo corporativo visto en sus diversas aristas, desde el punto de la
comunicacién interna y externa de las organizaciones. Las
organizaciones como forma de estructuracién de la sociedad
contemporanea y los disefios estratégicos y tacticos que se
aplican alli desde la comunicacién: stakeholders, audiencias,
opinién publica, comunicacién para la crisis, asuntos publicos,
lobby.

|’;f§‘ Universidad®
6 de Medelii

Universidad
ELJCATOLICA

LD

&) Universidad de

Q La Sabana
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FACULTAD DE

COMUNICACION

8. Comunicacion publica y marketing electoral

Lo politico y lo publico desde la comunicacion como escenario
de investigacion del impacto de la comunicacién en las
actividades de partidos, candidatos, coaliciones,
configuraciones explicitas y/o ocultas de la opinion publica,
agenda setting, en relacién con lo electoral.

Universidade Presbileriana

Mackenzie

Al I(F

UNIVERSIDAD

EAFIT

9. Comunicaciéon educativa, comunicacién para el cambio

social y dialogo de saberes

La comunicacion como escenario del desarrollo y el cambio
social, en escenarios de intercambio de formas de saber donde
lo popular, lo empirico y lo cotidiano sirven para liderar procesos
enddégenos de las comunidades. La comunicacion como
mediadora de los saberes académicos, populares, religiosos o
comunitarios, estableciendo procesos de apropiacion del
conocimiento en grupos sociales.

'/ de Medellin

Ciencia y Libertad

L(‘T; UNIMINUTO
; o

J

W

LINPVERSIDAD DE
MANIZALES:

10. Migraciones, etnias, género(s) y diversidad

Espacio para reflexionar la otredad, las formas de configuracién
de la subjetividad contemporanea, los identificadores y las
identidades en juegos de verdad y poder, mediante procesos de
negociacion en el ambito de lo privado y lo colectivo. Interesa la
otredad como posibilidad de la comunicacién, en asuntos
algidos para el mundo contemporaneo, como lo étnico, el género
y la migracion, si bien la mesa se dirige a pensar, en términos
amplios, la diversidad en todas sus manifestaciones posibles.

Universidad®
@ de Medellin

......

UNIVERSIDAD
DEL QUINDIO o

11. Branding, publicidad y mercadeo

La construccion de marca, los procesos de comunicacion
persuasiva y la dindmica comunicativa que se teje entre las
marcas, las organizaciones, los productos y sus audiencias.
Revision de la dindmica publicitariay de mercadeo, mediada por
la comunicaciéon, mediante estrategias ATL, BTL y nuevas
dinamicas de la industria publicitaria.

Umversndad“—’
5‘ de Medellin
Ciencia y Libertad
2 Y .1
LIPD
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12. Creatividad e innovacién en comunicacion
Procesos de investigacion, creacion e innovacion en

&
comunicacion. La creatividad como insumo de la comunicacion s.’? Communication
persuasiva, que puede aplicarse en todos los &ambitos:
publicidad, comunicacioén organizacional, mercadeo,
copywriting... la creatividad como una dimensién no exclusiva de FI
algunos campos de aplicacion de la comunicacion, sino como UTADEO
dimension humana, y que es requisito ahora que los procesos de Universidad
comunicacion desbordan los linderos que antes se tenian Exmrﬂﬁﬂﬁ
preconcebidos para ellas. s

% SANTOToM A4S
13. Fotografia, imagen y memoria Universidad®
La imagen como soporte del imaginario colectivo y como I de Medellin
repositorio de la memoria. En tiempos de la digitalidad, conviene
revisar como la memoria humana encuentra nuevas formas de Fundocion Universtoria
archivo, pero también cémo esas nuevas maneras de guardar los Bellas Artes
recuerdos pueden suponer nuevas mediaciones de la memoria.
En una sociedad “de la imagen” conviene mirar cémo la PN Universidad ce
fotografia expande los recuerdos y cémo su lenguaje migra a A# LaSabana

otros medios.

Universidad

CATOLICA
"/ dc Percira_|

14. Investigacion+creacion en comunicaciéon y artes (muestra
audiovisual y multimedia)
Productos derivados de procesos de investigacidén+creacion, parg
conformar una muestra audiovisual y multimedia donde se¢
evidencien las nuevas metodologias y abordajes para g
generacion de conocimiento en comunicacion. La muestra contarg
con un espacio de exposicidon de los productos. En la mesa sg
discutiran las propuestas, las reflexiones y los hallazgos de los
procesos de investigacion+creacion. P

| Universidad ®
1Catolica
-~ de Manizales

UNIVERSIDAD
CENTRAL

15. Investigacion formativa

Un espacio para nuestros estudiantes a través de la investigacion
formativa, la formacién investigativa y los espacios de
consolidacién del relevo generacional. Esperamos ponencias
provenientes de semilleros de investigacion, proyectosy trabajos POLITECNICO COLOMBIAND
de aula que se hayan gestado en el pais, reconocer sus

experiencias, sus desarrollos investigativos, sus estrategias de
trabajo, sus logros, sus experiencias y aprendizajes. Uniroridad Gatiion de Oronte

Acredita Aha Galidad
[ston e s

H UNIVERSIDAD CATOLICA#7
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16. Temporalidad y analisis filmico

La eclosidn de las plataformas audiovisuales ha transformado los
habitos del espectador audiovisual y, a la vez, espoleado la
creacion de numerosas series y obras que plantean complejas
declinaciones con la temporalidad, dentro y fuera de sus
margenes. En esta mesa reflexionaremos, desde el analisis
filmico, sobre los desafios tedricos de este nuevo panorama;
sobre las formas narrativas y los discursos mas innovadores; y
sobre la vigencia o renovacion de las tradiciones interpretativas

con que dilucidar estos productos audiovisuales.

2.\ Universidad®
S de Medellin

Ciencia y Libertad

u

l UNIVERSITAT
JAUME |

Cronograma general

Actividad

Fecha

Responsable

Apertura de convocatoria para
ponencias (envio de

Desde 1 de marzo hasta
15 de abril

Comité Académico del
Congreso

extenso para suinclusion en el
Libro Pensar la Comunicacion
VIII o Revista Anagramas o libro
digital de memorias del
Congreso

resumenes)

Publicacién de ponentes| 30 de abril Comité Académico del
seleccionados Congreso

Entrega de ponencias| Desde el 15 de mayo| Ponentes

completas para publicacion hasta 21 de junio

Dictamen de ponencias en 12 de julio Comité Académico del

Congreso

Evaluacion de pares de
ponencias en extenso

12 agosto para trabajos

seleccionadas para libro
Pensar la Comunicacion
VI

Hasta octubre para trabajos|
seleccionados para Revista
Anagramas y Libro digital
Inspirar para Crear

Comité Académico del
Congreso

Ajustes a la evaluacién por
parte del autor

13 a 30 de agosto para
trabajos seleccionadas para
libro Pensar la
Comunicacién VI

Ponentes

Correccion
diagramacion

estilo Vi

1 a 30 septiembre para
trabajos seleccionadas para
libro Pensar la
Comunicacioén VI

Comité Académico del
Congreso

wrear
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Produccidén de Libro Pensar la | 1a 31 de octubre Comité Académico del
Comunicacion VI Congreso

Envio de la presentaciéon de la | 30 octubre Ponentes

ponencia

Lanzamiento del Libro Pensar | 6 de noviembre de 2024 Comité Académico del
la Comunicacién VIlI Congreso

Presentacion de las ponencias | 6, 7y 8 de noviembre Ponentes

Publicacion libro digital 2025-1 Coordinador Editorial del
Inspirar para Crear Congreso

Publicacion Anagramas #48 enero-junio de 2025 Editor Revista Anagramas

Pautas para la postulacion de los resumenes de las ponencias
Fecha limite 15 de abril
Titulo. Correspondiente con la propuesta

Autoria. Nombre del autor (individual o maximo de tres autores/as por ponencia), pais,
maximo titulo académico obtenido, con la correspondiente filiacion institucional, correo
electrénico, cargo, grupo de investigacion, correo electrénico y Orcid

Resumen: Extensién maxima 250 palabras en las que se exprese el objetivo general, elmétodo
empleado, y los principales resultados.

Palabras clave: Entre 6 y 8 palabras. Se sugiere tomar como base el Tesauro de la UNESCO.
http://vocabularies.unesco.org/browser/thesaurus/es/.

Link para presentar resumen de ponencia:

https://forms.office.com/r/2Hgg5YLwp2

Pautas para los textos en extenso de ponencias con fines de
publicacion
Fecha limite: 21 de junio
Extensidén: 5.000-6.000 palabras
Protocolo: APA 7ed.

Estructura: si bien algunos trabajos pueden presentar un corte mas reflexivo, en todo caso se
sugiere seguir el estandar de edicion cientifica (titulo, resumen, palabras clave, introduccion,
metodologia, resultados y conclusiones, referencias bibliograficas).

Titulo. Correspondiente con la propuesta U re a r
= par
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http://vocabularies.unesco.org/browser/thesaurus/es/
https://forms.office.com/r/2Hgg5YLwp2

Autoria. Nombre del autor (individual o maximo de tres autores/as por ponencia), pais,
maximo titulo académico obtenido, con la correspondiente filiacion institucional, correo
electronico, cargo, grupo de investigacion, correo electrénico y Orcid.

Resumen: Extensién maxima 250 palabras en las que se exprese el objetivo general, el método
empleado, y los principales resultados.

Palabras clave: Entre 6 y 8 palabras. Se sugiere tomar como base el Tesauro de la UNESCO.
http://vocabularies.unesco.org/browser/thesaurus/es/.

Introduccion: Estructura tedrica de la investigacion. En la introduccion no se presentan
conclusiones ni hallazgos de la investigacién. En este acapite debe ubicar el propdsito de la
investigacion donde incluya la bibliografia mas relevante del tema. En su manuscrito no se
observa una estructura clara. Debe ajustary mejorar

Metodologia: Debe ser preciso en la explicacion de la muestra, el tipo de analisis utilizado
debe exponerse con precision para que el lector pueda tener clara la orientacion del objeto
investigado. Debe exponer la muestra y el tipo de método utilizado. Para este apartado no
aplica la explicacién en uno o dos parrafos. Debe ser lo suficientemente claro.

Resultados: En este acapite no se hacen juicios de valor. Se debe exponer de manera
sistematica los hallazgos. Uso de figuras, tablas y demas si es necesario. Evite redundancia
de datos. Exponga los datos mas relevantes que la investigacién arrojo

Discusiéon y conclusiones: Resumen de hallazgos y aportes al area de conocimiento.
Prospectiva del objeto de estudio

Bibliografia: Las citas bibliograficas deben resefiarse en forma de referencias al texto. No
debe incluirse bibliografia no citada en el texto. Su numero ha de ser suficiente y necesario, y
se presentaran alfabéticamente por el apellido. Las citas bibliograficas deberan extraerse de
los documentos originales, preferentemente

Es crucial que presenten la ponencia completa para surtir el proceso de la publicacion en
cualquiera de las formas de divulgacién: Libro Pensar la Comunicacién VI, libro digital Inspirar
para Crear o la Revista Anagramas, se divulgara solo en alguno de estos medios.

Tarifas para ponentes

Pago con pronto pago hasta el 15 de agosto $ 342.000 (cop)

Pago hasta el 30 de octubre $ 380.000 (cop)
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http://vocabularies.unesco.org/browser/thesaurus/es/

Para mas informacion te puedes comunicar con:

Carlos Correo: |
caarango@udamedeliin.edu.co
Arango Lopera ..

Coordinador editorial . Blogque 11-317
Congreso de Comunicacion

Sa n d ra Correo:

Castaﬁo RiCO scasisno@udemedslin.edu.co
Oficina:

Coordinadora académica  Blogus 10 - 102
Congreso de Comunicacion

Instituciones aliadas

Universidade Prosbiteriana Universidad
Mackenzie %CATOICA

‘ ) A LATIN AMERICAN
vy A\ CLC O N o e
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