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%x congreso internacional de comunicacidén estraotégica
Escenarios, plataformas y ecologias creativas
4, 5y 6 de noviembre de 2026

Universidad de Medellin

MESAS DE INVESTIGACION
Ampliamos convocatoria hasta el 15 de junio de 2026

El X Congreso Internacional de Comunicaciéon Estratégica se consolida como un espacio
construido colectivamente por quienes hacemos parte del campo de la comunicaciéon. Desde
2003, en su primera versidon, hemos creido en la fortaleza de las redes y en el poder de la
comunicaciony la estrategia como un binomio capaz de movilizar conocimiento, innovaciény
transformacion social.

En esta décima versién Stratcom, abre su convocatoria de ponencias académicas y de
investigacion a comunicadores(as) y a investigadores(as), docentes y profesionales de
distintas areas —ciencias sociales, diseno, artes, creatividad, tecnologias, comunicacion y
campos afines— para dialogar sobre el eje “Escenarios, plataformasy ecologias creativas”.

Desde un enfoque académico, entendemos la comunicaciéon estratégica como un campo
integrador que articula saberes y practicas para orientar decisiones, construir sentido y
generar impacto en organizaciones, comunidades e iniciativas publicas. Por esto, el Congreso
propone un marco de discusién sobre los contextos contemporaneos —sociales, culturales,
organizacionales y territoriales— marcados por transformaciones aceleradas y por entornos
mediaticos cada vez mas interconectados, en los que se produce, circulay disputa el sentido;
sobre las infraestructuras y mediaciones que moldean la visibilidad, la interaccién, la
circulacion de contenidos, la interaccidny la formacion de opinion, tanto en lo digital como en
lo hibrido; y sobre los entramados colaborativos donde convergen actores, lenguajes,
recursosy practicas para crear, innovar y sostener estrategias con impacto.

En este horizonte, se reciben investigaciones, estudios de caso, buenas practicas
profesionales y metodologias aplicadas que aporten a comprender, disefar y evaluar la
comunicacidn estratégica en entornos emergentes, con vocacioén de dialogo inter y
transdisciplinar.

Las mesas de investigacion son un espacio de didlogo y reflexién donde expertos,
académicos, investigadores y profesionales de la comunicacién, las ciencias sociales, el
disefo, la publicidad, las artes y areas afines, pueden compartir experiencias, conocimientos
y perspectivas sobre los desafios y oportunidades que presenta el pensamiento



estratégico. También, abrimos espacios para que estudiantes compartan sus proyectos
académicos o de semilleros de investigacion, y para que profesionales presenten casos
exitosos y buenas practicas en su ejercicio.

Publicacion de las ponencias en extenso

Cada mesa esta motivada por un tema y es coordinada por un grupo de investigacion de la
Universidad de Medellin o una universidad aliada con amplia experiencia en el campo. Los
textos de las ponencias seran evaluados para seleccionar (de acuerdo con su calidad) y
publicar en uno de los siguientes medios de divulgacion:

1. ReV|§ta Anagramas —Rl_,lmb.(?s y ANAGRAMAS
Sentidos de la Comunicacién— e ol
publicacion cientifica de la

Facultad. Edicion especial # 48.
https://revistas.udem.edu.co/index.php/a
nagramas

2. Libro Pensarla Comunicacion IX,
serie que desde el 2003 recoge PENSAR LA
reflexiones y resultados de COMUNIC
investigacion de gruposy personas
que aportan en la construccion del
campo académico de la
comunicacién. El lanzamiento del
libro se realizara durante el
Congreso.
https://editorathoth.com.br/produ
to/ebook/pensar-la-
comunicacion-viii-comunicacion-
estrategica/1198

3. Libro digital del Congreso o
https://comunicacion.udemedellin.edu.co i Inspirar

/wp-content/uploads/2023/09/Libro-
|U|UPAEP

Inspirar-para-Crear-preprint.pdf

INSPIRAR PARA CREAR: Memorias
delIX Congreso de Comunicacion

Estratégica
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4.Libro Sello Editorial Razén y Palabra
https://congresocomunicacion.udeme
dellin.edu.co/wp-
content/uploads/2024/11/libro RP.pdf

5. Revista Pangea
Pangea. Revista de Red Académica
Iberoamericana de Comunicacion

6. Revista de Psicologiay Ciencias del
Comportamiento- Universidad
Auténoma de Tamaulipas (avalada por
el Conacyt)
https://revistapcc.uat.edu.mx/

7. Libro Producido por la Universidad Tlaxcala

8. Revista estudios sobre las culturas
contemporaneas
https://revistasacademicas.ucol.mx/index.p
hp/culturascontemporaneas

9. Revista Escribania - Universidad de
Manizales
https://revistasum.umanizales.edu.co/index.
php/Escribania/

10. Revista Mediaciones
https://revistas.uniminuto.edu/index.php/me

d/index

11. Revista Investigacion & Desarrollo
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La recepcion de los textos en extenso de las ponencias para su publicacion se recibira
mediante la plataforma de inscripcion del Congreso, con lo cual se hara una preseleccion
del medio de divulgacion al que se postulara, esto se informara a cada autor con el fin de
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que envie el trabajo al medio seleccionado para cumplir con los principios transparencia,
efectividad y claridad en el proceso de evaluacidn y editorial estipulado por cada medio.

Participacion como ponente y modalidad

Se pueden presentar investigaciones en su fase de formulacion, avance o terminacion.
Interesan ponencias que, a partir de los resultados empiricos, abran focos de reflexidon y que,
desde ahi, aporten a la tematica global del congreso. Es decir, que desde lo académico e
investigativo ofrezcan luces sobre comunicacion disruptiva.

También pueden participar estudiantes que quieran compartir sus proyectos académicos o
de semilleros de investigacion, esta postulacion se debera realizar en la Mesa 16
“Investigacion Formativa y Semilleros”.

En esta version contamos con una mesa dedicada para ponencias de profesionales que en
su ejercicio laboral desean compartir como buena practica casos innovadores y de éxito.

Podran participar en las Mesas de Investigacion a través de ponencias orales en modalidad
presencial o virtual (sincrénico) con duracién de 12 a 15 minutos, incluyendo 3 minutos para
preguntas.

Indicadores de la Novena version del Congreso

En la pasada version de nuestro Congreso, realizado en noviembre del 2024, contamos con
513 autores de 19 paises, 360 ponencias, 17 mesas para contar, 44 instituciones aliadas en
la coordinacién académica de las mesas (18 internacionales, 18 nacionales y 7 locales)

Esperamos contar este afio con su participaciéony enriquecer este escenario académicoy de
investigacion al servicio de la comunicacion.

Conoce mas de la pasada version:

https://congresocomunicacion.udemedellin.edu.co/

Mesas de Investigacion

1. Buenas practicas empresariales y profesionales en comunicacion y creatividad

Esta mesa convoca experiencias y estudios de caso provenientes del ejercicio profesional en
comunicacion, creatividad y campos afines. Es un espacio para compartir practicas implementadas con
resultados verificables, aprendizajes transferibles, modelos de gestién, procesos de innovacion y
soluciones que hayan generado impacto en organizaciones, marcas, comunidades o proyectos culturales.
Se reciben propuestas de agencias (publicidad, branding, contenidos, mercadeo digital), areas de
comunicacion de organizaciones publicas y privadas, startups, consultoras, proyectos audiovisuales y de

entretenimiento digital, asi como iniciativas con enfoque social o territorial.
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2. Investigacion e Inteligencia Artificial en Ciencias Sociales (1A)

Esta mesa acoge investigaciones y desarrollos analiticos con IA 'y sobre IA como fendmeno sociotécnicoy
cultural que transforma practicas de creacion, trabajo, aprendizaje, produccién simboélica y circulacion de
contenidos. Se reciben contribuciones desde la comunicacion, las ciencias sociales y humanas, el disefio,
las artes, la educacién, los estudios culturales y areas afines, con enfoques criticos, éticos o aplicados.
Interesan trabajos sobre IA en procesos creativos y de disefio; automatizacion y mediaciones algoritmicas;
sesgos, gobernanza, datos y poder; alfabetizacién y usos educativos; impacto en profesiones creativas;
nuevas narrativas y estéticas; y metodologias para investigar lo algoritmico en contextos organizacionales,

culturalesy publicos.
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3. Periodismo, discursos y narrativas mediaticas

Esta mesa aborda el periodismo y las narrativas mediaticas como practicas de construccién de sentido
publico: formas de contar lo relevante, lo urgente y lo socialmente significativo. Se reciben investigaciones
sobre la relacidn entre periodismo y sociedad, analisis de discursos y marcos interpretativos, estudio de
formatos y narrativas contemporaneas, tensiones entre informacion, opinién y entretenimiento, asi como
aproximaciones a fendmenos como desinformacion, credibilidad, audiencias, agendas, polarizacion y
transformaciones del oficio en entornos digitales y multiplataforma.
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4. Comunicacion digital e interacciones comunicativas: crossmedia, transmediay
entretenimiento digital

Mesa orientada al estudio de los nuevos escenarios de interaccidon y producciéon comunicativa en entornos
digitales e hibridos. Se reciben investigaciones sobre redes socialesy comunidades, cultura de plataformas,
consumos y practicas digitales, convergencia mediatica, crossmedia/transmedia, narrativas interactivas,
realidad virtual y aumentada, economias de la atencion, aprendizaje en entornos digitales y cambios en la
participacion, la visibilidad y la circulacién de contenidos en ecosistemas conectados.

po LI ] Universidade Presbiteriana
U UAE UAC] | Uravessionn autorona it Catélica del Norte Mackenzie
DE CIUDAD JUAREZ GRANCOLOMBIANO Fundacién Universitaria

w0 Universidad®
¥ de Medellin

Ciencia y Libertad




5. Comunicacion organizacionaly relaciones publicas

Esta mesa convoca investigaciones sobre las organizaciones como formas de estructuracion de la sociedad
contemporanea y sobre los disefios estratégicos y tacticos de la comunicacién en entornos corporativos,
publicos y del tercer sector. Se reciben trabajos sobre comunicacién interna y externa, cultura
organizacional, gestidon de publicos y stakeholders, reputacién, comunicacion en crisis, asuntos publicos,
lobbying, sostenibilidad/ESG, transparencia, escucha y analisis de entorno, asi como enfoques
metodolégicos para planear, ejecutar y evaluar la comunicacién en organizaciones complejas.
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6. Comunicacidén publica y marketing electoral

Mesa centrada en el estudio de la comunicacién en contextos electorales y de competencia politica. Se
reciben investigaciones sobre estrategias de campafia, comunicacién de partidos, candidatos y
coaliciones; construccion de imagen publica; segmentacidén y persuasion; propaganda y narrativas
electorales; comportamiento y movilizacidon; agenda setting y framing en coyunturas electorales; y
configuraciones explicitas o no de la opinién publica en relacién con procesos y resultados electorales.
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7. Estudios politicos y sociales

Esta mesa convoca investigaciones que aborden lo politico y lo social como un campo de analisis para
comprender cémo se configuran el poder, la legitimidad, la participacién y la vida colectiva, incorporando
de manera explicita la comunicacidn politica, la estrategia en comunicacion, los estudios de planeaciény
la estrategia politica como categorias de investigacion. Se reciben trabajos que estudien cémo se planifican,
circulan y disputan narrativas publicas; como se estructuran agendas y marcos interpretativos; y como se
producen, orientan o tensionan procesos de deliberacién, movilizacién, consenso y conflicto en
instituciones, movimientos, organizaciones, territorios y entornos de plataforma.
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8. Educomunicaciony transformacion para el cambio social

Mesa orientada a investigaciones y experiencias que articulan comunicacién y educacién como campos
estratégicos para la transformacion social, el fortalecimiento comunitario y la construccién de ciudadania.
Se reciben contribuciones sobre educomunicacién, alfabetizaciones mediaticas y digitales, pedagogias
criticas, comunicaciéon comunitaria, metodologias participativas y procesos de didlogo de saberes que
vinculen conocimientos académicos, populares, territoriales, culturales o espirituales. Interesan
especialmente trabajos que analicen la comunicacidn como mediacién en procesos de cambio —
formacidn, organizacién social, apropiacion del conocimiento, movilizacion cultural, inclusidny cuidado de
lo comun—, asi como propuestas aplicadas que evidencien aprendizajes, resultados, retos y metodologias
en contextos educativos formales y no formales, urbanos o rurales, presenciales, hibridos o mediados por

plataformas.
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9. Geénero(s), diversidad y migraciones

Espacio para reflexionar la otredad, las formas de configuracion de la subjetividad
contemporanea, los identificadores y las identidades en juegos de verdad y poder, mediante
procesos de negociacion en el ambito de lo privado y lo colectivo. Interesa la otredad como
posibilidad de la comunicacion, en asuntos algidos para el mundo contemporaneo, como lo
étnico, el géneroy la migracién.

Universidade Presbiteriana
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10. Branding, publicidad y mercadeo

Mesa para investigaciones sobre construccidon de marca, comunicacidn persuasiva y las relaciones entre
marcas, organizaciones, productos, servicios y audiencias. Se reciben trabajos sobre estrategia de marca,
creatividad publicitaria, comportamiento del consumidor, comunicacion integrada, gestiéon de campafas,
storytelling, tendencias de la industria, y dinamicas ATL/BTL en articulacion con ecosistemas digitales.
También se aceptan estudios de métricas, eficacia publicitaria, ética, regulaciéon, consumo responsable y
transformaciones del mercadeo en cultura de plataformas.
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11. Creatividad e innovaciéon en comunicacion

Esta mesa convoca investigaciones y desarrollos sobre procesos creativos, innovacidon y metodologias
aplicadas a la comunicaciéon en distintos ambitos: publicidad, comunicacién organizacional, mercadeo,
contenidos, copywriting, proyectos culturales y sociales. Se reciben trabajos que comprendan la
creatividad como capacidad transversal (no exclusiva de un sector) y como componente estratégico para
disefar soluciones comunicativas en entornos complejos. Interesan analisis de metodologias, laboratorios,
prototipado, pensamiento de disefio, innovacién narrativa, creacion colaborativa y evaluacion de impacto
creativo.
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12. Fotografia, imagen y memoria

Mesa orientada a la cultura visual y a la imagen como soporte del imaginario colectivo y repositorio de
memoria. Se reciben investigaciones sobre fotografia, archivo, visualidad y memoria social; circulacién de
imagenes en entornos digitales; practicas de documentacién y testimonio; y nuevas mediaciones de la
memoria en escenarios de digitalidad. Interesan estudios sobre lenguajes visuales, migracion de la
fotografia a otros medios, dispositivos de produccién y circulacion de la imagen, ética y politicas de
representacion, asi como el lugar de la imagen en relatos histoéricos y territoriales.
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13. Investigacion+creacion en comunicacion, disefo y artes

Mesa destinada a productos derivados de procesos de investigacion + creacién, con el propdsito de
conformar una muestra audiovisual y multimedia que evidencie metodologias, hallazgos y abordajes
contemporaneos para generar conocimiento en comunicacion, disefio y artes. Ademas de la discusion
académica de las propuestas, se habilitara un espacio de exhibicidn/experiencia de los productos (obras,
prototipos, piezas, experiencias, artefactos o] montajes).
Nota: La participacidon en la muestra/exposicion contara con certificacion especifica para efectos de
escalafény puntos Colciencias.
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14. Comunicacion e interculturalidad

Mesa orientada a investigaciones sobre comunicacién en contextos interculturales, entendidos como
escenarios de encuentro, mediacidon y negociacidon de sentidos entre comunidades, lenguajes, memoriasy
territorios. Se reciben trabajos sobre comunicacién intercultural, mediaciones culturales, circulacién y
traduccién de narrativas, comunicaciéon para la convivencia y la construccion de acuerdos, asi como
anadlisis de practicas comunicativas vinculadas a patrimonio, memoria cultural, lenguas, expresiones
simbdlicas y dinamicas territoriales. Interesan especialmente estudios que exploren cdmo se configurany
transforman los vinculos culturales en ambitos educativos, comunitarios, institucionales, artisticos o
digitales, y cdmo la comunicacion contribuye a crear puentes, interpretar contextos y fortalecer el didlogo
cultural en escenarios locales, regionales o globales.
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15. Comunicacion y Narrativas Audiovisuales

Mesa dedicada al estudio, andlisis y produccidn investigativa sobre narrativas audiovisuales en sus
multiples formatos y circuitos: cine, televisidon, documental, animacidén, webseries, narrativas para redes,
formatos inmersivos, videojuegos y experiencias multimedia. Se reciben trabajos sobre lenguajes,
estéticas, guion, montaje, transiciones tecnoldgicas, produccidon y recepcidn, analisis de audiencias,
circulacion en plataformas, y relaciones entre audiovisual, cultura y sociedad. También se aceptan
aproximaciones metodolégicas y estudios basados en practica creativa que analicen el audiovisual como
forma de conocimiento, memoriay accion cultural.

Universidad

UI T Ex.terl;!g‘gg Universidad “;.
‘_ TACULLAD D om0 CATOLICA Universidad

Sl ik JE— Rey Juan Carlos

vl T

16. Investigacion formativa y semilleros

Espacio dirigido a estudiantes, semilleros y experiencias de formacion investigativa. Se reciben ponencias
derivadas de proyectos de aula, procesos de investigacion formativa, iniciativas de semilleros y ejercicios
metodolégicos con resultados parciales o finales. Interesan especialmente propuestas que presenten
preguntas claras, rutas metodolégicas, hallazgos y aprendizajes, asi como estrategias de trabajo,



articulacién con territorios, producciéon creativa o innovacién pedagdégica. Esta mesa busca visibilizar el
relevo generacionaly fortalecer comunidades académicas emergentes.
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Actividad Fecha Responsable
Apertura de convocatoria para | Desde 13 de abril hasta Comité Académico del
ponencias (envio de 30 de mayo Congreso
resumenes) AMPLIACION HASTA 15
DE JUNIO (segundo
llamado)
Publicacion de ponentes| 15 de junioal primer] Comité Académico del
seleccionados llamado Congreso
30 de junio (segundo
llamado)
Entrega de ponencias| Desde el 16 de junio| Ponentes
completas para publicacion hasta 21 de julio
Dictamen de ponencias en 17 de agosto Comité Académico del
extenso para publicacion en Congreso
los medios de divulgacion
Evaluacioén de pares de 31 agosto para trabajos| Comité Académico del
ponencias en extenso seleccionadas para libros Congreso
Ajustes a la evaluacién porl 1 a 7 de septiembre paral Ponentes
parte del autor trabajos seleccionadas para
libros
Correccién estilo y| 8 a 30 septiembre paral Comité Académico del
diagramacion trabajos seleccionadas para| Congreso
libros
Produccidn de Libro Pensarla | 1a 31 de octubre Comité Académico del
Comunicacion Vil Congreso
Envio de la presentaciénde la | 30 octubre Ponentes
ponencia
Lanzamiento de libros 4 de noviembre de 2026 Comité Académico del
Congreso
Presentacion de las ponencias | 5y 6 de noviembre Ponentes




Pautas para la postulacion de los resumenes de las ponencias
Fecha limite 30 de mayo — ampliacion al 15 de junio
Titulo. Correspondiente con la propuesta

Autoria. Nombre del autor (individual o maximo de tres autores/as por ponencia), pais,
maximo titulo académico obtenido, con la correspondiente filiacién institucional, correo
electrénico, cargo, grupo de investigacion, correo electrénico y Orcid

Resumen: Extensién maxima 250 palabras en las que se exprese el objetivo general, el método
empleado, y los principales resultados.

Palabras clave: Entre 6 y 8 palabras. Se sugiere tomar como base el Tesauro de la UNESCO.
http://vocabularies.unesco.org/browser/thesaurus/es/.
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POSTULATE
Pautas para los textos en extenso de ponencias con fines de
publicacion
Fecha limite: 21 de julio
Extensién: 5.000-6.000 palabras
Protocolo: APA 7ed.

Estructura: si bien algunos trabajos pueden presentar un corte mas reflexivo, en todo caso se
sugiere seguir el estandar de edicién cientifica (titulo, resumen, palabras clave, introduccion,
metodologia, resultados y conclusiones, referencias bibliograficas).

Titulo. Correspondiente con la propuesta

Autoria. Nombre del autor (individual o maximo de tres autores/as por ponencia), pais,
maximo titulo académico obtenido, con la correspondiente filiacion institucional, correo
electronico, cargo, grupo de investigacion, correo electrénico y Orcid.

Resumen: Extensién maxima 250 palabras en las que se exprese el objetivo general, el método
empleado, y los principales resultados.

Palabras clave: Entre 6 y 8 palabras. Se sugiere tomar como base el Tesauro de la UNESCO.
http://vocabularies.unesco.org/browser/thesaurus/es/.

Introduccién: Estructura tedrica de la investigaciéon. En la introduccién no se presentan
conclusiones ni hallazgos de la investigacion. En este acapite debe ubicar el propdsito de la
investigacion donde incluya la bibliografia mas relevante del tema.


http://vocabularies.unesco.org/browser/thesaurus/es/
https://aplicacionesincontacto.com/posterincontacto/#/public/form/event/69c3327c435b6459e288534e
http://vocabularies.unesco.org/browser/thesaurus/es/

Metodologia: Debe ser preciso en la explicacion de la muestra, el tipo de analisis utilizado
debe exponerse con precisiéon para que el lector pueda tener clara la orientaciéon del objeto
investigado. Debe exponer la muestra y el tipo de método utilizado.

Resultados: En este acapite no se hacen juicios de valor. Se debe exponer de manera
sistematica los hallazgos. Uso de figuras, tablas y demas si es necesario. Evite redundancia
de datos. Exponga los datos mas relevantes que la investigacién arrojo

Discusién y conclusiones: Resumen de hallazgos y aportes al drea de conocimiento.
Prospectiva del objeto de estudio

Bibliografia: Las citas bibliograficas deben resefiarse en forma de referencias al texto. No
debe incluirse bibliografia no citada en el texto. Su nimero ha de ser suficiente y necesario, y
se presentaran alfabéticamente por el apellido. Las citas bibliograficas deberan extraerse de
los documentos originales, preferentemente

Es crucial que presenten la ponencia completa para surtir el proceso de la publicaciéon en
cualquiera de las formas de divulgacion, se divulgara solo en alguno de estos medios. Los
ponentes que envien trabajo en extenso deben hacer el pago de la participacién hasta el 30 de
agosto.

Tarifas para ponentes
Pago con pronto pago hasta el 21 de julio $ 350.000 (cop) o 85 ddlares

Pago ponentes con publicacidn de trabajo en extenso hasta el 30 de agosto $ 390.000 (cop) o
95 ddlares

Pago ponentes (sin divulgacion de trabajo en extenso) hasta el 15 de octubre $ 390.000 (cop)
95 ddlares
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